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Аннотация
Data-журналистика – это относительно новое течение в журналистском деле, благодаря чему 
удается компилировать огромный контент данных, дифференцировать его, либо объединять 
в массивные статистические наблюдения, позволяющие проводить достоверные исследования 
в различных сферах человеческой жизнедеятельности. Создание массовых порталов и Интер-
нет-платформ, гаджетов и мобильных приложений открывают широкие возможности для изу-
чения всех проблем человечества: от количества двигательной активности конкретной выбор-
ки реципиентов (с помощью данных приложения «Шагомер»), до массового засорения океана 
или миротворчества. Соответственно, дата-журналистика – это новое течение в публицистике, 
которое активно развивается с ростом компьютеризации и информатизации общества на гло-
бальном уровне, тесно коррелируя со становлением популярности виртуализации средств мас-
совой информации и восполнением общемирового контента потоковой информацией в меж-
дународной Интернет-паутине. Актуальность функционала и интеграции даты-журналистики 
в средства массовой информации заключается в том, что это новое направление позволяет 
сформировать независимое объективное представление об исследуемых процессах с помощью 
интерактивных инструментов, отвечая, тем самым, требованиям общества, которое склонно 
верить цифрам, а не субъективному мнению отдельных высокопоставленных фигур или меди-
аличностей. 
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Abstract
Data journalism is a relatively new trend in journalism, thanks to which it is possible to compile huge 
data content, differentiate it, or combine it into massive statistical data that allows conducting reliable 
research in various areas of human activity. The creation of mass portals and Internet platforms, gad-
gets and mobile applications open up wide opportunities for studying all the problems of humanity: 
from the amount of motor activity of a specific sample of recipients (“Pedometer”), to the mass clog-
ging of the ocean or peacemaking. Accordingly, data journalism is a new trend in journalism, which is 
actively developing with the growth of computerization and informatization of society at the global 
level, closely correlating with the formation of popularity and the replenishment of global content in 
the international Internet web. The relevance of data journalism lies in the fact that it allows forming 
an independent objective view of the processes under study with the help of interactive tools, thereby 
meeting the requirements of a society that tends to believe the numbers, and not the subjective opinion 
of individual high-ranking figures or media personalities. At the same time, the results of journalistic 
research are based on video, audio, photo facts, digitized printed materials and documents, which elim-
inates the need to spend time and material resources on data collection.
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Введение

Первым ярким примером в data-журналистике можно считать 
статью, размещенную в манчестерской газете «The Guardian». 
Разные источники приводят разные даты публикации статьи 
(1821-1891 гг.). В статье приводилась собранная из всех школ 
штата информация о стоимости обучения и количестве уча-
щихся. В то время читатели первый раз увидели информацию, 
преподнесенную, как статистические данные. Автор статьи 
был уверен, что опубликованная подобным образом инфор-
мация поможет изменить существующие условия к лучше-
му. Анализ данных, утекший из школ показал, насколько они 
отличаются от официальных данных и это помогло узнать о 
точном количестве учащихся из бедных семей, получающих 
бесплатное образование.
Еще один пример использования журналистики данных отно-
сится к британской армии. Флорентс Найтингейл, журналист, 
выступавшая за улучшения условий в армии, собрала данные 
о смертности в британских войсках. Проанализировав собран-
ные показатели, она пришла к выводу, что большая часть сол-
дат умирала не в боях, а в следствии антисанитарии. Собран-
ные материалы Найтингейл предоставила британскому пар-
ламенту и опубликовала в 1958 году в виде диаграмм.
В том виде, в котором мы знаем data-журналистику сейчас, она 
начала появляться в 1950-х. Именно тогда для сбора данных 
репортеры начали использовать вычислительные машины. 
Яркий пример этого – использование компьютерных алгорит-
мов для предсказания итогов президентских выборов в США в 
1952 году. Основателями журналистики данных считаются Эл-
лиот Яспен и Филипп Мейер. Филипп Мейер даже предложил 
первое название этого направления – «журналистика точно-
сти». А Эллиот Яспен поспособствовал тому, чтобы журнали-
стика данных стала академической дисциплиной.
Зарождение дата-журналистики приходится на 2000-е годы, 
когда интерактивные веб-инструменты и статистика позволи-
ли существенно модернизировать Интернет-издательства. До 
обозначенного времени Интернет-публикации не претендо-
вали на «титул» профессиональной деятельности, в то время 
как «big data» и такие инновационные процессы, как програм-
мирование и многофункциональные текстовые и графические 
редакторы, плотно вошедшие в издательскую деятельность, 
способствовали появлению такого профессионального журна-
листского направления, как «data journalism» («журналистика 
данных»), которое «объединило в себе техническую составля-
ющую, отображающуюся в сборе и обработке больших объе-
мов данных» [5:46]. 
В конце августа 2010 года около 50 журналистов и исследова-
телей собрались в Амстердаме на международной конферен-
ции, участниками которой были ведущие сотрудники таких 
организаций как «Гардиан», «Файнэншл Таймс», «Нью Йорк 
Таймс», а также сотрудники информационных агентств и 
программисты из многих стран. Доклад, которым была задо-
кументирована эта встреча, носил название «Журналистика, 

1 Rogers S. Turning official figures into understandable graphics, at the press of a button [Электронный ресурс] // The Guardian. Dec 18, 2008. URL: http://www.
theguardian.com/help/insideguardian/2008/dec/18/unemploymentdata (дата обращения: 12.07.2021).
2 Эксперты БРИКС призвали использовать Big Data в официальной статистике : официальный сайт Федеральной службы государственной статистики 
[Электронный ресурс]. URL: https://rosstat.gov.ru/folder/13801/document/108569 (дата обращения: 12.07.2021). 

основанная на данных: чему можно научиться?»1 [10], [15]. На 
конференции был сформирован ранний дискурс вокруг новой 
практики, которая с тех пор была принята отдельными лица-
ми и организациями по всему миру. Как справедливо отметили 
участники конференции, парадигма исследования значитель-
но расширилась и уже вышла за пределы собственно журнали-
стики в ее классическом понимании [16].
В 2013 году Андерсон предложил «шесть подходов к социоло-
гии компьютерной журналистике» [17:1010]. Исследователь 
подробно описал основы и методологию этого нового направ-
ления, которым ранее занимались в основном ученые-ком-
пьютерщики и практики, работающие в этой сфере. Спустя два 
года совместно с коллегой Финком, Андерсон впервые загово-
рили о сенсационном направлении в науке, ориентированном 
на журналистику данных [18:476]. Вслед за ними Льюис в сво-
их исследованиях также упоминал об увеличении роста науч-
ных исследований в области журналистики данных [19:322].
Спустя несколько лет (14.12.2020 г.) главы статистических ве-
домств стран «БРИКС призвали использовать Big Data к офи-
циальной статистике. Во всем мире создаются инструменты 
потокового сбора, облачные платформы, экспериментальные 
песочницы, дата-хабы, универсальные витрины данных»2 и пр. 
– подчеркнули на съезде, что детерминирует релевантность 
использования вышеобозначенного кибер-инструментария.
Цель исследования состоит в обзоре, разработке и прогно-
зировании развития новой парадигмы в журналистике, осно-
ванной на сборе и обработке данных с применением инфор-
мационных технологий и методов программирования, форми-
ровании нового сегмента специалистов, способных работать в 
новых реалиях XXI века.
Методы исследования: в данной статье использовался би-
блиографический метод, энциклопедический, метод теорети-
ческого анализа и описательный метод.

Основная часть

Процессы глобализации и быстрый темп технологического 
развития вносят коррективы во все области знания. Журнали-
стика и журналистское образование – не исключение. Новые 
медиа являются главной силой, ускоряющей тенденцию гло-
бализации в человеческом обществе. Тенденция глобализации 
привела к трансформации почти всех аспектов человеческого 
общества. Например, в социальном и культурном плане глоба-
лизация изменила представление о том, что такое сообщество, 
переопределила значение культурной идентичности и граж-
данского общества и потребовала нового способа межкультур-
ного взаимодействия [23].
Принципиальным отличием является культурная среда, суще-
ственно меняющаяся под влиянием информационных пото-
ков, распределяемых с их помощью текстовых и электронных 
ресурсов, а также порождающая принципиально иные куль-
турные формы «символического капитала», цифровые библи-
отеки, цифровые архивы, оцифрованные музейные коллекции 
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и т.д. Возрастающая актуальность проблем отвечает динамич-
но растущей сложности культурных и информационных по-
требностей современных пользователей, разработке цифро-
вой стратегии сохранения электронного наследия, регулиро-
ванию трансграничных потоков информации и данных, ответ-
ственность за создание, использование и распространение ин-
формации, цензуре, правовому и нормативному обеспечению 
процессов информатизации, защите информации, и т.д. Кроме 
того, цифровая грамотность, хотя и имеет некоторые общие 
черты, также относится к чтению и написанию цифровых тек-
стов, таких как веб-сайты, путем перехода по гиперссылкам и 
их «написания» путем загрузки цифровых фотографий на сайт 
социальной сети. Мы рассматриваем цифровую грамотность 
как функциональные навыки, необходимые для работы и об-
щения с технологиями и средствами массовой информации. 
Это также относится к знаниям о том, как технологии и сред-
ства массовой информации влияют на современный мир [20].
Исследования журналистики в целом, как правило, являются 
«междисциплинарной областью на границе между гумани-
тарными, социальными науками и технологиями» [12:3]. Ме-
ждисциплинарный подход позволяет объединить различные 
навыки журналиста с возможностями информационных тех-
нологий, тем самым расширить возможности контента, охват 
аудитории и информационного поля: «в журналистских иссле-
дованиях существует тесная связь между исследовательским 
интересом, выбранной теорией, методами сбора и анализа 
данных и представлением результатов» [13].
Главная задача журналистов, работающих в области данных 
‒ создать привлекательный контент для читателей или зри-
телей. Мозг современного человека в 60 000 раз быстрее об-
рабатывает визуальную информацию, чем текст. Это помогает 
компаниям привлекать к своему контенту большее количе-
ство зрителей, а современному журналисту применить навы-
ки программирования, дизайна и визуализации на практике. 
Существует мнение, что эпоха печатных СМИ подходит к кон-
цу, поскольку они становятся непопулярными. В России основ-
ной причиной является закрытие сетей киосков, основного ка-
нала продаж газет и журналов, согласно отчетам Ассоциации 
распространителей печатной продукции (АРПП), снижение 
тиражей в автономном режиме, связанное с миграцией чита-
телей в Интернет и мобильные приложения [22].
В течение многих лет в газетной и печатной издательской 
индустриях наблюдается значительный спад занятости, в то 
время как на Интернет-порталах публикаций и вещания на-
блюдается значительный рост. Будь то традиционные компа-
нии, переходящие на сетевые СМИ (например, The New York 
Times), или новые, полностью сетевые компании (например, 
Politico), очевидно, что будущее журналистики сосредоточено 
на веб-пространстве. Крупные газетные компании, такие как 
New Media / GateHouse, продолжают сообщать о многомилли-
онных тиражах, но с 2013 г. количество сотрудников местных 
газет сократилось более чем на 10 тысяч человек. Профессия 
мультимедийного журналиста (MMJ – multimedia journalist) 

3 Watson А. Journalism – Statistics & Facts [Электронный ресурс] // Statista. Jan 11, 2019. URL: https://www.statista.com/topics/2096/journalism (дата обращения: 
12.07.2021).
4 Зарова Е. В. Зарубежный опыт применения методов Data mining в официальной статистике и направления их развития в деятельности Росстата. Росстат, 
2020. [Электронный ресурс]. URL: https://rosstat.gov.ru/storage/mediabank/oj5VRAWv/Data-mining.pdf (дата обращения: 12.07.2021).

становится всё более и более релевантной в современной 
индустрии новостей: 56,6% местных телевизионных отделов 
используют в основном услуги MMJ; в среднем телевизионном 
новостном отделе работает около пяти MMJ3.
Журналистика данных считается одним из самых независи-
мых и достоверных направлений, «чистота» которой обуслов-
лена тем, что преподносимая информация опирается на фак-
тчекинг (высокий уровень проверки данных), а получаемые 
вследствие мониторинга и обработки данных результаты 
порождают факты, объектизирующие исследование [8]. При 
этом «объективность выражается в главенствовании факта 
над мнением» [5:46], – подчеркивает Н. Я. Макарова (2020). 
Того же мнения придерживаются американские исследовате-
ли, отмечая, что критика статистической проницательности 
СМИ весьма востребована и оправдана целесообразностью 
конкретизировать информацию и базировать ее на достовер-
ных фактах, подкрепленных массивными данными [11:531]. 
Таким образом, дата-журналистика становится «медиатором 
и модератором этой среды» [1:15].
Потребителю уже недостаточно рассматривать графики и 
диаграммы, которые использовались еще в 1950-х годах. И 
data-журналисты продолжают совершенствовать навыки в 
преподнесении информации. Для работы специалисты ис-
пользуют различные инструменты, среди которых HubSpot 
Research, Google Trends, Stats.org и другие. Эти инструменты 
помогают работать с базами данных. Для визуализации дан-
ных используются Thing link, Infogr.am, Information is beautiful, 
Zing Chart и другие.
Отличительной чертой работы классического и data-журна-
листа является механизм поиска данных (Data Mining)4 [3]. Се-
годня «дата-журналистика представляет собой конвергенцию 
журналистского расследования с дизайном и программирова-
нием» [6].
Тем не менее, активное внедрение в журналистику методов 
«журналистики объяснения» (Data journalism) имеет свои 
плюсы и минусы. Среди положительных черт следует выде-
лить:
– оперативность сбора и структуризации информации;
– широкий доступ к информационным ресурсам;
– дата-журналист может сам организовывать и проводить 
статистические и математические исследования, актуальные 
для исследуемой им проблематики, посредством Интернета: 
социальных сетей, блогов, мессенджеров и других ресурсов 
[9];
– достоверность полученных результатов. «Иконографика 
и тексты дата-журналистики выполняют функции иллюстри-
рования. Активное развитие жанровой специфики т.н. «жур-
налистики объяснения» [7:55] становится востребованным 
явлением» с точки зрения возможности получить качественно 
достоверную информацию.
Отрицательные моменты:
– в Интернет-пространстве содержится множество «вбро-
сов», что может снизить качество и достоверность проводи-
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мого исследования. «И если информацию региональной или 
городской повестки иногда способен «фильтровать» даже 
грамотный обыватель, то на вбросы, подготовленные государ-
ственными спецслужбами, например ЦРУ или ДНД, зачастую 
неадекватно реагируют даже крупные государственные дея-
тели»5.
– «Требования правообладателя». А именно, современные 
гаджеты и мобильные приложения содержат большое количе-
ство информации о своём пользователе. Полученные данные 
попадают в облачное хранилище и без ведома абонента могут 
стать доступными для широкого круга читателей, например, 
при взломе онлайн-сервиса, утечке контента или при невни-
мательном изучении инструкции мобильного приложения, 
согласно которой та или иная информация может быть откры-
той для его разработчиков или интегрироваться в обществен-
ной сети. Извлекая информацию подобного содержания, жур-
налист может спровоцировать конфликт с правообладателем 
данных или на предмет нарушения личностных границ (в т.ч., 
нарушения эмоционального комфорта субъекта).
Помимо проблем с цифровизацией печатных СМИ, в мире на-
зревает проблема недоверия общественности к средствам 
массовой информации, как основному источнику данных о 
знаковых событиях, происходящих в стране и за ее предела-
ми. Например, в Соединенных Штатах очень низкий уровень 
доверия к журналистам, и только 34 % населения сообщают, 
что они доверяют СМИ. Хотя местные новости считаются бо-
лее заслуживающими доверия, чем национальные, большая 
часть населения полагает, что основные СМИ больше заинте-
ресованы в зарабатывании денег, чем в том, чтобы говорить 
правду. Помимо общественного скептицизма, журналисты в 
некоторых частях мира сталкиваются с еще большими угро-
зами со стороны своих правительств и преступных организа-
ций. В 2017 году 50 журналистов были убиты, 54 – похищены 
и 202 – арестованы. Число журналистов, лишенных свободы 
в процессе выполнения их профессиональных обязанностей, 
резко возросло в последние годы, удвоившись в период с 2008 
по 2017 гг. Хотя считается, что в 45 странах существует свобода 
печати, около 37 % населения мира проживает в странах, где 
пресса распространяется не бесплатно [9]. Как мы видим из 
цитируемого материала, компилированном в статистическом 
центре и с других информационных порталов, дата-журналист 
A. Watson провела исследование, опираясь на конкретные по-
казатели, позволившие сосчитать точное количество постра-
давших журналистов по всему миру. Ранее, вследствие отсут-
ствия вышеописанных Интернет-возможностей, журналистке 
пришлось бы собирать информацию из открытых печатных 
источников или уст свидетелей, отправляясь в многочислен-
ные командировки. Сегодня дата-журналистика позволяет сэ-
кономить временные и материальные ресурсы, а также огра-
дить журналистов от таких рисков, как нападение, болезнь 
или убийство, которые произошли с ее коллегами.
Пандемия, вызванная новым типом коронавирусной инфек-
ции SARS-CoV-2 еще более актуализировала целесообразность 
функционала даты-журналистики и популяризации конвер-

5 Солдаткин А. На информационном фронте идут тяжелые бои с переменным успехом [Электронный ресурс] // Деловой квадрат. 2020. № 10(174). URL: 
https://www.d-kvadrat.ru/tekhnologii/9394 (дата обращения: 12.07.2021).  
6 WorldMeter [Электронный ресурс]. URL: https://www.worldometers.info/ru (дата обращения: 12.07.2021). 

гентных редакций: «конвергентный медиатекст опирается на 
большие и открытые данные, переработанные согласно мето-
дам сторителлинга» [4:39]. А именно, дата-журналист может 
собирать сведения, формировать аналитические тексты, руко-
водствуясь соцсетями, мессенджерами, видео и аудиоресурса-
ми, импортируемыми его коллегами в сетевое пространство, 
не выходя из дома, тем самым, выполняя требования, предпи-
сываемые мерами самоизоляции или карантинным режимом 
[14].
Новейшие технологии, повышающие способность человека 
влиять на природу и на себя, и на общество в целом, создают 
определенные трудности как в сохранении самобытности, так 
и в глобальной универсализации наций и культур. Они так-
же увеличивают появление новых экономических барьеров 
для доступа к данным, особенно в странах с низким уровнем 
информации; изменение «статуса» таких явлений, как инфор-
мация и образование, поскольку они становятся основными 
компонентами культурного влияния и экономической мощи. 
Социокультурные процессы в России представляют собой 
противоречивые тенденции, среди которых кристаллизация 
культурного образа этнических групп и воспроизводство при-
знаны позитивными региональными национальными ланд-
шафтами памяти. Жизненно важным элементом в структуре 
современной картины мира является основная исследова-
тельская проблема разработки стратегий цифрового развития 
международного и государственного уровней [2]. Этот подход 
обеспечивает устойчивый культурный механизм примирения 
между миром вещей, людей, миром информации и знаний и 
гарантирует долгосрочное сохранение сущностной природы 
культурного наследие и его самобытность [21:108].
«Используя возможности по аналитике и трактовке больших 
объемов данных, становится возможным получить еще боль-
ше инструментов для контроля, изучения и информирования 
жителей об актуальных проблемах» [6].
Сравним статистические показатели печатных и веб-СМИ6, 
согласно которым на 22.04.2021 в мире общества и средств 
массовой информации наблюдается следующая динамика пу-
бликаций (Рис. 1.).
Согласно статистическим данным, кибер-информатизация 
превалирует над печатными и даже телевизионными СМИ, 
таким образом, «медийная сфера становится всё более презен-
тативной» [1:15].

Результаты

Data-журналистика – новое течение в публицистике, которое 
заслуживает большего доверия со стороны общественности 
благодаря «чистоте» преподносимой информации: получен-
ные результаты журналистских исследований опираются на 
видео-, аудио-, фото-факты, оцифрованные печатные матери-
алы и документы, что избавляет СМИ от необходимости тра-
тить на сбор и систематизацию актуальной информации вре-
менные и материальные ресурсы.
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Согласно статистическим данным, кибер-информатизация превалирует над печатными и даже телевизионными 
СМИ, таким образом, «медийная сфера становится всё более презентативной» [1:15].

Результаты
Data-журналистика – новое течение в публицистике, которое заслуживает большего доверия со стороны 
общественности благодаря «чистоте» преподносимой информации: полученные результаты журналистских 
исследований опираются на видео-, аудио-, фото-факты, оцифрованные печатные материалы и документы, что 
избавляет СМИ от необходимости тратить на сбор и систематизацию актуальной информации временные и 
материальные ресурсы.

Практические результаты на пути формирования журналистики данных в России
Традиционные медиа актуальны, но уже сталкиваются с конкуренцией в цифровой среде – и соцсети, и 
рекомендательные системы, и рекламные системы, – все это планомерно создает рынок в разы превышающий 
рынок классических медиа. Поэтому иметь навык работы с аудиториями, профилями, результатами поиска и 
другими данными – это уже не техническая задача, а серьезный медиаменеджмент: происходит «переход от 
процесса к продукту. Статья теперь – не текст, это проект, и его успех зависит от видения автора и конечного 
результата» [24:121]. «Доступность данных и возможность создавать продукты, основанные на данных, дают 
серьезное преимущество информационным агентствам, что особенно важно сейчас, когда их монополия на 
распространение информации начинает рушиться в результате растущей популярности социальных сетей. 
Более того, сам факт использования данных в средствах массовой информации, как правило, более очевиден и 
заметен для аудитории, чем во многих других продуктах, основанных на данных. Это вносит огромный вклад в 
продвижение движения за открытые данные» [25:47].
Во многих университетах мира открываются образовательные программы по направлению «Журналистика 
больших данных». Российский университет дружбы народов так же развивает это направление и на базе 
филологического факультета (кафедра массовых коммуникаций РУДН) открывает двухлетний образовательный 
курс (магистратура) для студентов, которые видят свое будущее во взаимодействии с цифровыми 
технологиями.
Программа обучения содержит несколько блоков: блок с навыками программирования и создания алгоритмов, 
блок коммуникационно-аналитический, а также направление медиаисследований как источника больших 
данных. Выпускники выйдут на рынок труда или в собственный бизнес, обладая целым набором умений и 
навыками создания IT-продуктов: опытом управления проектом и специальным языком коммуникации, 
построенным на данных, а также умением добывать уникальные знания, в том числе из открытых источников. 
Все это позволит выпускникам быть конкурентоспособными и успешными на глобальном рынке цифровых 
коммуникаций.
Преимуществами программы являются: возможность работать на суперкомпьютере; занятия проводят 
профильные специалисты в сфере цифровой журналистики, вычислительной математики, алгоритмики, 
лингвистики, управления проектами; возможности международной, мультиязычной и междисциплинарной 
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Практические результаты на пути 
формирования журналистики данных в 
России
Традиционные медиа актуальны, но уже сталкиваются с кон-
куренцией в цифровой среде – и соцсети, и рекомендательные 
системы, и рекламные системы, – все это планомерно создает 
рынок в разы превышающий рынок классических медиа. Поэ-
тому иметь навык работы с аудиториями, профилями, резуль-
татами поиска и другими данными – это уже не техническая 
задача, а серьезный медиаменеджмент: происходит «переход 
от процесса к продукту. Статья теперь – не текст, это проект, и 
его успех зависит от видения автора и конечного результата» 
[24:121]. «Доступность данных и возможность создавать про-
дукты, основанные на данных, дают серьезное преимущество 
информационным агентствам, что особенно важно сейчас, 
когда их монополия на распространение информации начина-
ет рушиться в результате растущей популярности социальных 
сетей. Более того, сам факт использования данных в средствах 
массовой информации, как правило, более очевиден и заметен 
для аудитории, чем во многих других продуктах, основанных 
на данных. Это вносит огромный вклад в продвижение движе-
ния за открытые данные» [25:47].
Во многих университетах мира открываются образователь-
ные программы по направлению «Журналистика больших 
данных». Российский университет дружбы народов так же 
развивает это направление и на базе филологического фа-
культета (кафедра массовых коммуникаций РУДН) откры-
вает двухлетний образовательный курс (магистратура) для 
студентов, которые видят свое будущее во взаимодействии с 
цифровыми технологиями.
Программа обучения содержит несколько блоков: блок с на-
выками программирования и создания алгоритмов, блок ком-
муникационно-аналитический, а также направление меди-
аисследований как источника больших данных. Выпускники 
выйдут на рынок труда или в собственный бизнес, обладая 
целым набором умений и навыками создания IT-продуктов: 
опытом управления проектом и специальным языком комму-
никации, построенным на данных, а также умением добывать 

уникальные знания, в том числе из открытых источников. Все 
это позволит выпускникам быть конкурентоспособными и 
успешными на глобальном рынке цифровых коммуникаций.
Преимуществами программы являются: возможность рабо-
тать на суперкомпьютере; занятия проводят профильные 
специалисты в сфере цифровой журналистики, вычислитель-
ной математики, алгоритмики, лингвистики, управления 
проектами; возможности международной, мультиязычной 
и междисциплинарной работы; любой массив данных бу-
дет источником для журналистской работы, а результаты их 
анализа будут донесены до аудитории наилучшим образом: в 
виде дата-статьи, отдельного интернет-проекта или онлайн 
дашборда.
Учебный процесс образовательной программы ориентирован 
на дистанционную работу, но имеет и очный блок – не менее 
25% от всего объема обучения и включает лекции, практиче-
ские занятия и проектные задания.
Программа курса, помимо обязательных курсов – журналисти-
ка, иностранные языки. включает в себя специальные блоки, 
не характерные для классической журналистики:
Блок 1. Открытые данные
- концепция открытых данных и методы работы с ними;
- российские и зарубежные пакеты данных – источники;
- внедрение и реализация как управления данными, так и пре-
доставления открытых данных;
- подготовка проекта, основанного на открытых данных.
Блок 2. Этика цифровой коммуникации
- новая цифровая медиасреда;
- правовая основа работы с большими данными;
- законодательство в сфере персональных данных;
- этические нормы работы с массивами данных;
- цифровой этикет.
Блок 3. Медиаизмерения
- принципы и данные цифрового медиаизмерения;
- применение данных для корпоративных или персональных 
целей.
Блок 4. DATA журналистика
- парсинг, очистка и анализ данных;
- механизмы представления дата-проектов;
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- алгоритм обработки массивов данных;
- управление продуктом в медиа.
Блок 5. Программирование на языках Python и R
Блок 6. ERP и CRM системы
Блок 7. Практика
Студенты могут пройти практику в собственных лаборато-
риях и мультимедийных студиях факультета, а также в веду-
щих российских и международных СМИ и медиахолдингах. По 
окончании обучения у каждого студента будет портфолио с 
собственными творческими мультимедийными проектами и 

журналистскими расследованиями, основанными на данных. 
Сегодня ниша специалистов, умеющих анализировать и рабо-
тать с большими данными в области медиа и коммуникаций, 
практически свободна, поэтому выпускники программы будут 
востребованы в современных цифровых СМИ и спецпроектах, 
а также в области PR и Product менеджмента. Мировая ста-
тистика показывает, что среднегодовой темп роста прибыли 
цифрового сектора медиабизнеса до 2020 года составил 9,7%. 
А значит, востребованность специалистов, работающих в об-
ласти журналистики данных будет расти. 
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